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Klima Lage Erwartungen

Quelle: ifo Konjunkturtest, neues Basisjahr (2015=100); Juni 2018

Geschäftsklima

Teil 1: Markt 

Marken 

• Im ersten Teil der Jahresanalyse finden Sie Antworten auf 

alle Fragen, die sich Ihnen für eine aktuelle strategischen 

Einordnung Ihres Unternehmens auf dem deutschen Markt 

für Bauen und Installation stellen:  

• Wie sind die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen für die 

Bauwirtschaft, wie stellt sich die Situation auf dem Arbeitsmarkt 

dar und unter welchen demografischen Voraussetzungen muss 

die Branche in den nächsten Jahren agieren?  

• Wie entwickelt sich die Konjunktur auf dem Neubaumarkt, in der 

Sanierung und Modernisierung, bei Gebrauchtimmobilien und im 

Tief- und Straßenbau?  

• Wie sieht die Prognose für den Neubau von Wohn- und 

Nichtwohngebäuden sowie der Tiefbaubranche in den ver-

schiedenen Regionen Deutschlands bis 2020 aus?  

 
Bauakteure: Wie wird sich Ihrer Meinung nach die Neubautätigkeit in den nächsten 

beiden Jahren bei Wohngebäuden entwickeln? Bitte denken Sie dabei an die Region, 

in der Ihr Unternehmen tätig ist.  

(Mittelwerte nach Landkreisen, n=535) 



Teil 2: Marketingstrategie und Marketingmix 

Marken 

• Der zweite Teil unserer Studie gibt Ihnen Informationen an die 

Hand, die Sie für eine marktgerechte Marketing-, Kommunikations- 

und Marken-Positionierungsstrategie benötigen:  

• Wie hat sich das Budget für Marketing bei Ihren Wettbewerbern 

entwickelt – und wofür wird es vornehmlich verwendet?  

• Was sind aktuelle Trends im Marketing am Bau?  

• Welche Marken für verschiedene Bau- und Installationsprodukte 

kommen den Zielgruppen am Bau spontan in den Sinn?  

• Wie verlaufen Marken-Entscheidungsprozesse bei den Akteuren der 

Bauwirtschaft generell und welche Unterschiede gibt es je nach 

Produktgruppe?  

• Wie entwickeln sich die Vertriebswege und Einkaufskanäle am Bau und 

welches Potenzial steckt in der Digitalisierung des Handels?  

• Über welche Kommunikations- und Informationswege erreichen Sie Ihre 

Zielgruppe am besten und welche Rolle spielen die sozialen 

Netzwerke?  
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Maler/Trockenbauer: Verwenden Sie die von Ihnen genannten Online-Medien/sozialen Netzwerke 

geschäftlich, privat oder für beides? (in %; n=126)
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Teil 3: Trends und Entwicklungen 

 

Marken 

• Der dritte und letzte Teil zeigt aktuelle Trends und Entwicklungen 

in der deutschen Baubranche auf und zeigt Ihnen so, welche 

Marktveränderungen und Chancen Sie bei Ihren zukünftigen 

Strategien berücksichtigen sollten:  

• Welche Bautrends beobachten die Hersteller und Akteure im Neubau, 

in der Modernisierung und im Tiefbausegment?  

• Welche Baustoffe dominieren in den verschiedenen Gebäude-

segmenten und welche Rolle spielt der Fertigteilbau?  

• Wie stark wird die Branche von Baumängeln und Fehlerkosten 

beeinträchtigt? 

• Wie ist der Stand auf dem aktuellen Markt, wenn es um die Umsetzung 

von Konzepten wie dem barrierefreien und nachhaltigen Bauen geht?  

• Und wie sieht es mit der viel beschworenen Baubranche 4.0 aus 

(Internet der Dinge und BIM-Praxis am Bau)? 
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Fertiggestellte Wohngebäude (Neubau) nach überwiegend verwendetem Baustoff (Anteile in %)

Quelle: Statistisches Bundesamt, Juni 2018, Darstellung: BauInfoConsult

* fertiggestellte Gebäude 2013:  103.331 ** fertiggestellte Gebäude 2015: 105.568 *** fertiggestellte Gebäude 2017: 110.051 
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fragen nach und sind bereit mehr dafür zu investieren

fragen nach, sind aber nicht bereit mehr zu investieren

fragen nicht nach und sind nicht bereit mehr dafür zu investieren

weiß nicht/keine Antwort

Architekten: Fragen Ihre Auftraggeber in ihren Projekten nach nachhaltigen Materialien/Gebäuden? 

(in %, n=200) 

Quellen: Arch-Vision, Oktober 2017; Darstellung: BauInfoConsult

46%

40%

28%

17%

15%

14%

12%

12%

9%

9%

9%

8%

8%

6%

5%

3%

Demografie/Barrierefreiheit

Energieeinsparung/Energieeffizienz

erhöhte Baupreise

Fachkräftemangel

mehr Sicherheitstechnik/Einbruchschutz

verstärkte Bautätigkeit in Ballungsräumen

kompliziertere Bauprozesse

leistungsfähigere Produkte (z. B. höherer Dämmwert)

Lösungen/Produktsysteme statt Einzelprodukte

nachhaltiges Bauen

Smart Home/intelligente Gebäudetechnik

Baulandverknappung

Steigerung des Komforts in der Wohnung

sozialer Wohnungsbau

Building Information Modeling (BIM)

weiß nicht/keine Antwort

SHK-Installateure: Welche 3 Entwicklungen werden Ihrer Meinung nach den Neubausektor in 

Deutschland in 2018 am stärksten bestimmen?
(spontan, top 15 meistgenannte Antworten, Mehrfachantworten in %, n=78)

© BauInfoConsult, Jahresanalyse 2018/2019

Basis: Befragte, in deren Portfolio Neubaumaßnahmen mindestens 30 Prozent ausmachen



Auf einen Blick: Jahresanalyse 2018 
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Bericht 

250 Seiten Bericht in PDF und 

gedruckter Fassung 

330 anschauliche Grafiken und 

Tabellen  

Preise 
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Verkaufspreis Studie:  

595 € zzgl. MwSt.  

 

Schwerpunkte der Ausgabe 2018/2019 
 

• Hochbauprognose 2019 und 2020 (regional/bundesweit) 

• Baukonjunktur: Kennzahlen/Entwicklungen/Trends und Erwartungen 

• spontane Markenbekanntheit nach Produktsegmenten (Fenster &Türen / Fußböden / Dach / 

• Außendämmung / Wandbaustoffe / Farbe / Trockenbau/ /Tief- und Straßenbau/ Werkzeuge & Zubehör) 

• Barrierefreies Bauen 

• Trends im Neubau & Sanierung  

• Nachhaltiges Bauen 

• Bedeutungsentwicklung bei Bauweisen und Baustoffe 

• DMU  

• Fehlerkosten am Bau 

• Marketing und Budget in der Baustoffindustrie 

• Bauen 4.0 und Internet der Dinge  

• und vieles mehr... 
 

 

Alle Abbildungen auch in englischer 

Sprache verfügbar (optional) 

Über 600 quantitative 

Telefoninterviews (CATI) 

Desk Research 

Über 50 quantitative Onlineinterviews 
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• Neben der Jahresanalyse 2018/2019 führt BauInfoConsult seit 2007 
jährlich mehrere Multiclient-Studien zu zentralen Themenbereichen am 
deutschen Bau durch.  Ein weiterer Schwerpunkt unserer Tätigkeit liegt auf 
exklusiven Studien für Unternehmen aus der Baustoff- und Installations-
branche.  

 

• BauInfoConsult bietet Ihnen maßgeschneidertes Fact-based Consulting 
auf Basis zuverlässiger Marktdaten. Mit unseren Schwesterunternehmen in 
der USP-Gruppe (USP Marketing Consultancy, Arch-Vision und Bouw-
Kennis), verfügen wir international über mehr als 25 Jahre Erfahrung bei 
der Beratung von europäischen Unternehmen aus der Bau- und 
Installationsbranche. 
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